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Jestesmy firmag badawczo-konsultingowa. Od ponad 10 lat
realizujemy badania zaréwno dla klientéw biznesowych, jak
i instytucji publicznych. Nasi pracownicy to cztonkowie
renomowanych organizacji skupiajacych najlepszych badaczy
(PTBRIO, PTS oraz PTE). Dysponujemy szerokim zapleczem
ekspertow z réznych dziedzin, ktérzy wspomagaja nas na co
dzien w realizowanych przez nas projektach badawczych.

W naszej pracy staramy sie tgczy¢ pasje
z profesjonalizmem. W kazdym projekcie kierujemy sie
standardami ESOMAR i PKJPA.
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REALIZACJA BADAN DLA
FIRMY TO TROCHE JAK
MOCNE UGRUNTOWANIE
AKTUALNYCH POTRZEB
RYNKU | JEGO
KLIENTOW

Przy tak dynamicznym rozwoju
wydarzen na Swiecie, pedzie
technologicznym wystarczy, ze "na
chwile" zamkniesz oczy
i mozesz sie obudzi¢ w nowej
rzeczywistosci, gdzie dotychczasowe
wartosci stracity swojg moc.

Teraz nie mozesz sobie pozwoli¢ na
nietrafione decyzje.

Nasi badacze i eksperci naleza do waskiego grona specjalistow
cenionych na calym Swiecie. Badacze Instytutu Badawczego IPC sg
cztonkami renomowanych organizacji zrzeszajacych najlepszych
badaczy w Polsce.

Nalezg m.in. do:

-Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii (PTBRIO)
-Polskiego Towarzystwa Socjologicznego (PTS)
-Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego (PTE)
-Polskiego Towarzystwa Ewaluacyjnego (PTE)

Ponadto Instytut Badawczy IPC jest cztonkiem Zwigzku
Pracodawcow Dolnego Slgska oraz partnerem Krajowego Biura
Przeciwdziatania Narkomanii.



NASZ 0BSZAR DZIALAN

Badania lloSciows
H

(ang. computer-assisted telephone
interviewing, czyli wspomagany
komputerowo wywiad telefoniczny) —
metoda zbierania informacji w iloSciowych
badaniach rynku i opinii publicznej.

MYSTERY SHOPPER

Jedna z metod badania poziomu obstugi
klienta polegajaca na ocenie jakosci ustug
poprzez wizyty w punktach sprzedazy
i obstugi klienta. Mystery Shopping jest
metodg sprawdzania, w jakim stopniu
standardy sg przez pracownikéw
realizowane w codziennej pracy.

CAWI

CAWI (ang. Computer-Assisted Web
Interview — wspomagany komputerowo
wywiad przy pomocy strony WWW) —
technika zbierania informacji
w ilosciowych badaniach rynku i opinii
publicznej, w ktérej respondent jest
proszony o wypetnienie ankiety w formie
elektronicznej.

(skrétowiec z ang. Paper & Pen Personal

T

i

Interview) — metoda zbierania informacji
w iloSciowych badaniach rynku i opinii
publicznej, bezposredni indywidualny

wywiad kwestionariuszowy.

HALLTEST

sprowadzaja sie do bezposredniej
rozmowy badacza (moderatora)
z pojedynczym respondentem.

1DI

Hall Testy idealnie sie sprawdzajg
w sytuacjach wprowadzania na rynek
produktéw lub ustug. Badania polegaja na
zmierzeniu pierwszych odczu¢ w sytuacji
kontaktu produktu lub ustugi z badanym.
Moga to by¢ np testy smakowe dla
produktéw spozywczych

Telefoniczny wywiad pogtebiony,
sprowadzaja sie do bezposredniej
rozmowy badacza (moderatora)
z pojedynczym respondentem
z wykorzystaniem technologi
informatycznych.

Badanie iloSciowe realizowane w celu
przetestowania nowych lub
zmodyfikowanych produktéw oraz
znajduje zastosowanie w badaniu
materiatéw reklamowych czy opakowan.

&
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(IDI - Individual In-depth Interview),

Zogniskowany wywiad grupowy (grupa
fokusowa, dyskusja grupowa, popularnie
fokus, ang. focus group interview).

BADANIA

Badania stuzace pozyskiwaniu danych
etnograficznych, polegajace na obserwaciji
i opisie zachowar danego spoteczenstwa
badz grupy w jej Srodowisku naturalnym,

rutynowym (praca, dom, szkota itp.),
sposobu zycia i kultury, oraz analizie zycia
spotecznego dazacej do detalicznego
i szczegdtowego opisu ich rzeczywistosci
spoteczne;.

DOPASUJEMY ZAKRES BADAN
| SCENARIUSZ DO TWOICH POTRZEB!

skontaktuj sig z nami
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DOMENY - CZYM SA, NA CO 7
WARTO ZWROCIC UWAGE PRZY %
7

WYBORZE DOSTAWCY

Domena to unikalny adres internetowy, ktory stuzy joko identyfikator konkretnego
zasobu lub ustugi w sieci. Domeny sg czesto uzywane w celu tatwego odnajdywania i
dostepu do witryn internetowych, a takze do konfigurowania adresébw poczty
elektronicznej i innych zasobdéw online. Domeny zazwyczaj sktadajq sie z dwbch czesci:
nazwy domeny (np. "‘mojafirma") i rozszerzenia (np. ".pl’, ".com’, ".org"). Wspblnie tworzq
one petny adres, na przyktad “mojafirma.com”.



CEL DESK RESEARCHU,
ZASTOSOWANA METODOLOGIA

Gtoéwnym celem niniejszej analizy jest zbadanie motywacji klientéw dotyczgcych wyboru
dostawcy domen, identyfikacja najpopularniejszych dostawcéw domen oraz tych,
ktorzy majq w swojej ofercie najwigcej rozszerzeh domenowych.

Analizie poddano zgromadzony materiat empiryczny, tj. strony www. poszczegdlnych
rejestratoréw, regulaminy, cenniki, spisy oferowanych rozszerzeh, opinie i recenzje,
ogdlnodostepne rankingi, wykazy i sprawozdania. Ponadto korzystano z bazy danych firmy
Dun & Bradstreet Hoovers (https://www.dnb.com/pl-pl/produkty/dun-bradstreet/db-
hoovers.html)

Uzasadnienie wyboru rejestratoréw

Badanie podzielono na etapy.

ETAP 1 - Wybor czynnika weryfikaciji rejestratoréw domen.
ETAP 2 — Analiza fraz dedykowanych dla konkretnego czynnika.

ETAP1
W etapie 1 kluczowym elementem byta mozliwoS¢ wyboru najbardziej istotnego czynnika
dla klientéw rejestratorow domen.

BADANI:

Respondenci, ktorzy zostali wybrani do badania, to osoby ktoére przynajmniej w ostatnich 12
miesigcach dokonaty zakupu domeny u jednego z polskich dostawcéw domen. Proba
badawcza nie byta podzielona ze wzgledu na pte¢, wiek, czy status finansowy. Kluczowym
czynnikiem byto doSwiadczenie zwigzane z zakupem domeny internetowej i wyborem
dostawcy.

METODA BADAWCZA | POPULACJA:

CAWI - Wywiad internetowy polega na samodzielnym wypetnieniu internetowej wersji
kwestionariusza przez respondenta, ktory jest mu udostgpniany w formie internetowego
linku, przekierowujgcego do przygotowanych pytan. Osoba badana odpowiada kolejno na
pytania, a nad poprawnosciq wypetnienia czuwa oprogramowanie — respondent nie
bedzie mogt przejS¢ do kolejnego pytania, jesli nie udzielit odpowiedzi na poprzednie,
zaznaczyt wiekszqg liczbe odpowiedzi, niz to byto wskazane bgdz tez odpowiedzi wzajemnie
sie wykluczajgce. Dzigki temu bedzie mozna zachowaé kontrole nad procesem zbierania
danych pomimo samodzielnego wypetniania kwestionariusza przez respondenta. Dane
przesytane sq do bazy danych od razu w postaci zakodowanej, co oznacza, ze badacz nie
musi sam przyporzgdkowywaé odpowiedzi do odpowiednich kategorii w celu ich analizy,
tylko otrzymuije je juz w postaci nadajgcej sie do analizy i wyciggania wnioskéw. Pozwala to
zwigkszy€ rzetelnoS¢ badania poprzez uniknigcie pomytek, ktére mogqg wystgpic¢ przy
kodowaniu danych samodzielnie, bez komputerowej pracy.

Badanie kwestionariuszowe i elektroniczny proces pozyskiwania informacji jest
rozwigzaniem pozwalajgcym na przebadanie duzych grup respondentéw przy relatywnie
niskich kosztach (co zwigzane jest z brakiem koniecznosci zatrudnienia ankieterow i
wydruku ankiet) i w stosunkowo krétkim czasie. Pozwala réwniez objgé badaniem
konkretne grupy respondentdéw, zapewniajgc im jednoczesng anonimowoS¢ oraz
mozliwo$¢ wypetnienia ankiety w dowolnym czasie.

Czynniki wyboru zostaty wytypowane na podstawie wywiaddéw CAWI wsréd uzytkownikow
Internetu na populacji N=100.



BADANIE

Pytanie, jakie zadali§my internautom, brzmiato nastgpujgco:

Jakie czynniki bytby decydujqce, gdybys musiat dokonaé wyboru dostawcy domen dla
swojego innowacyjnego projektu internetowego, zaktadajgc ze cena zakupu domeny nie
grataby roli?

Poniewaz czynnik cenowy uwazamy za bardzo istotny to ze wzgledu na réznorodne
promocje dostawcdw domen i bardzo dynamiczne zjawisko zmiany cen wykluczyliSmy ten
czynnik z badania. Réznice w zakupie i utrzymaniu domen sq oczywiscie réznorodne,
jednak nie jest to tak wielka réznica, ktéra z czasem uzytkowania mogtaby wptywaé
znaczqco na wartoS¢ realizacji dziatalnosci pod ponizszg domena.

Wykres nr 1 - Motywatory wyboru rejestratorow domen przez badanych

= Mozliwosc rejestracji
nietypowych domen

= Jakos¢ obstugi technicznej i
sprzedazowej

Prosty systemn zarzadzania
domeng i poddomenami

Bogata oferta produktow

komplementarrnych
= jnne ‘

Wedtug 37% badanych przy realizacji ich witasnego projektu internetowego w kontekscie
wyboru dostawcy domen badani wskazali czynnik ,mozliwosci rejestracji nietypowych
domen”. Ta odpowiedz byta wskazywana przez badanych najczeSciej. Natomiast 23%
badanych wskazato czynnik ,jakoSci obstugi technicznej i sprzedazowej”, kolejnej
odpowiedzi, ale w konteksScie prostoty systemu do zarzqgdzania domenami oraz
poddomenami wskazato 19% badanych. Wedtug 14% badanych wazna dla nich byta
rébwniez bogata oferta produktow komplementarnych do rejestracji domen. W sumie okoto
7% badanych wskazywato réznorodne inne odpowiedzi w tym miedzy innymi odpowiedz
,nie wiem / nie zastanawiatem sig”.

Zatem w zwigzku z powyzszq analizg badani wyraznie wskazali czynniki zwigzane migdzy
innymi z mozliwosciq rejestracji nietypowych domen. Dlatego wybraliSmy 9 fraz, ktére
zostaty wpisane do wyszukiwarki Google. Wybér wyszukiwarki byt podyktowany
popularnosciq, poniewaz wedtug heterogenicznych Zrédet Google jest najczesciej
wybierang przeglgdarka przez uzytkownikdéw Internetu i posiada ponad 93% rynku.



CEL DESK RESEARCHU,
ZASTOSOWANA METODOLOGIA

EATAP 2
W etapie 2 skupilimy sig¢ na analizie danych statystycznych wyszukujgcych konkretne

dane:
e liczba najczeSciej pojawiajgcych sie rejestratorow domen dla wszystkich dziewieciu
fraz.
e Lliczba mozliwych do rejestracji domen.

METODA BADAWCZA:
Analiza danych empirycznych.

BADANIE:
W wyniku okreS§lonego najsilniejszego czynnika determinujgcego wybér rejestratorow
domen wskazaliSmy 9 fraz okreslajgcych niniejszy motywator wyboru.

WYTYPOWANE FRAZY:
e domeny Internetowe z catego Swiataq,
e domeny z catego Swiata,
najwigksza ilo§€ domen internetowych do rejestraciji,
najwiecej domen internetowych do rejestraciji,
najwiekszy wybor domen internetowych,
duzy wybér domen internetowych,
rozszerzenia domen z catego Swiata,
hurtowa rejestracja domen,
rejestrator domen duzo rozszerzen.

Na bazie zebranych danych w wyniku analizy fraz w wyszukiwarce Google mozemy
wskazag, ktérzy dostawcy domen pojawiajqg sie najczesciej na poszczegdlnych miejscach
w wyszukiwarce. Oczywiscie z badania zostaty pominiete reklamy sponsorowane, a analizie
zostaty poddane jedynie wyszukania organiczne.

Wytypowane frazy wpisaliSmy do wyszukiwarki, a nastgpnie wskazali§my poszczegdinych
dostawcdw domen, ktorzy pojawili sie w konkretnej kolejnosci.




CEL DESK RESEARCHU,
ZASTOSOWANA METODOLOGIA

Tabela nr 1. Analiza wskazanych fraz kluczowych i rejetratoréw domen

domeny,m.terrletowe -- intername.pl domeny.tv Home.pl Az.pl Kei.pl

z catego Swiata

,dc.>me”nyz catego intername.pl cyberfolks.pl| Home.pl AFtermarket.
Swiata pl pl

“najwieksza ilos¢
domen internetowych home.pl nazwa.pl kei.pl hrd.pl az.pl
do rejestracji”

“najwiecej domen
internetowych do home.pl domeny.tv cyberfolks.pl hostinger.pl az.pl
rejestracji”

“najwiekszy wybor

domen home.pl az.pl home.pl az.pl domeny.tv
internetowych”

f,duzy wybor di)’men aftermarket. az.pl home.pl az.pl keipl
internetowych pl

“rozszerzenia domen aftermarket. Brak

domeny.tv domeny.tv  ovhcloud.pl

z catego Swiata”

pl wyswietlen

Domainmak
er.pl

“hurtowa rejestracja

domen” hrd.pl hostinger.pl dinfo.pl domeny.tv

“rejestrator domen aftermarket. domenomani

dUZ0 rozszerzen” l domeny.tv | hostinger.pl el seohost.pl



CEL DESK RESEARCHU,
ZASTOSOWANA METODOLOGIA

KOLEJKANR1
Pierwsza pozycja w wyszukiwarce Google dla wszystkich wskazanych fraz ksztattuje sie
nastgpujgco:

Wykres nr 2. Liczba wyswietlei poszczegélnych rejestratorow domen na pierwszej
pozyciji

nazwa.pl aftermarket.pl webd.pl hrd.pl

Najczesciej w 1 frazie pojawiata sie nazwa.pl nastepnie ex aequo aftermarket oraz webd.pl i
na samym koncu hrd.pl.

KOLEJKA NR 2
Druga pozycja w wyszukiwarce Google dla wszystkich fraz ksztattuje sie nastepujgco, co
pokazuje ponizszy wykres

Wykres nr 3. Liczba wyswietlef poszczegoélnych rejestratorow domen na drugiej pozycji

nazwa.pl aftermarket.pl domeny.tv home.pl cyberfolks.pl

W drugiej kolejce najczesSciej wskazywanym rejestratorem domen byta nazwa.pl,
natomiast pozostali dostawcy ustugi rejestracji domeny ex aequo na drugim miejscu.



CEL DESK RESEARCHU,
ZASTOSOWANA METODOLOGIA

KOLEJKANR 3
Trzecia pozycja w wyszukiwarce Google dla wszystkich fraz ksztattuje sie nastepujqco:

Wykres nr 4. Liczba wyswietlen poszczegolnych rejestratorow domen na trzeciej pozyciji

home.pl aftermarket.pl  intername.pl domeny.tv hrd.pl

Najczesciej, sposréd dziewigciu fraz, na trzeciej pozycji pojawiat sie rejestrator domen
home.pl, na drugim miejscu, aftermarket.pl, oraz Intername.pl. domeny.tv oraz hrd.pl
odnotowaty po jednym wysSwietleniu.

PODSUMOWANIE PIERWSZYCH TRZECH POZYCJI W WYSZUKIWARCE DLA 9 FRAZ:

Nazwa.pl oraz home.pl, a takze aftermarket.pl to dostawcy domen, ktérzy pojawiali sie
najczesciej. Hrd.pl oraz domeny.tv, a takze cyberfolks.pl i webd.pl rowniez odnotowali
pojedyncze wyswietlenia.




CEL DESK RESEARCHU,
ZASTOSOWANA METODOLOGIA

KOLEJKA 4,5i6
Na czwartej, piqtej oraz szostej pozycji w wyszukiwarce Google najczesciej pojawiali sie
nastgpujgcy dostawcy domen.

Wykres nr 5. Liczba wyswietlen poszczegolnych rejestratorow domen na czwartej, pigtej
i szostej pozycji

domeny.tv cyberfolks.pl nazwa.pl home.pl az.pl hostinger.pl  aftermarket.pl

Mozna zatem zauwazy€, iz najczeSciej pojawiajgcymi sie rejestratorami domen, ktorzy
pojawiali sig w wynikach wyszukiwania od pierwszej pozycji do szdstej sq to rejestratorzy
wskazani na ponizszym wykresie.

Wykres nr 6. Rejestratorzy domen najczesciej pojawiajgcy sie w wyszukiwarce Google
sposrod 9 fraz

DOMENY.TV

AFRETMARKET.PL

NAZWA.PL
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CEL DESK RESEARCHU,
ZASTOSOWANA METODOLOGIA

Liczba dostepnych rozszerzen oferowanych przez rejestratoréow domen

Istotnym elementem niniejszej analizy jest weryfikacja dostepnych rozszerzen
oferowanych przez wybranych rejestratorobw domen. W tym celu poszukiwano informacji z
kilku zrédet: strony www operatoréw, cenniki, regulaminy, a takze za posrednictwem
bezposredniego kontaktu z biurem obstugi klienta.

Ponizej zaprezentowano rejestratorow tgcznie w pigeciu kategoriach domen: narodowe,
regionalne, funkcjonalne, globalne i polskie wraz z okresleniem ich liczby dla kazdego
rejestratora.

Dane zostaty pobrane ze stron internetowych rejestratorow domen, sq to dane ogdinie
dostepne. Informacje dotyczgce kwestii iloSci zarejestrowanych domen byty réwniez
pozyskiwane drogg mailowqg, zwiaszcza w sytuacjach, gdy w ogdlnodostepnych
przestrzeniach internetowych nie moglismy ich odnalez¢.

W pierwszej kolejnosci przeanalizowani zostali rejestratorzy domen, ktérzy najczesciej
pojawiali sie w wyszukiwarce Google.pl dla wskazanych dziewigciu fraz. Niestety nie
pozyskaliSmy danych w zakresie iloSci dostgpnych rozszerzen tylko od aftermarket.pl.

Wykres nr 7. Liczba mozliwych domen do rejestracji u wybranych rejestratoréow domen

<
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home.pl nazwa.pl domeny.tv intername.pl zenbox.pl cyberfolks.pl ovhcloud.pl Ih.pl



PODSUMOWANIE RAPORTU

Szybko postepujgca technologizacja zycia i innowacyjnos$¢ sprawiajq, ze kolejne pokolenia
sq protechniczne i znacznie lepiej poruszajq sie w Swiecie cyfrowym. Dlatego niezmiernie
istotng determinantq dla klientdéw jest mozliwos¢ dostepu do jak najwiekszej ilosci domen
mozliwej do rejestracji u jednego operatora. Z analizy wynika, ze wsréd wszystkich
badanych podmiotdéw serwis Domeny.tv oferuje najwiekszq liczbe rozszerzeh dostepnych
do rejestracji (1078), a takze posiada w swojej ofercie rozszerzenia wyjgtkowe i mato
popularne.

Dodatkowo, warto podkresli€¢ znaczenie globalnego zasiggu w kontekScie rejestracii
domen. W dzisiejszym Swiecie, gdzie granice geograficzne coraz mniej ograniczajq
dziatalno$¢ biznesowq, kluczowe staje sie posiadanie domen z réznych czesci Swiata. To
nie tylko umozliwia ekspansje na nowe rynki, ale rdwniez zabezpiecza nazwe firmy na
strategicznych, gospodarczo atrakcyjnych obszarach. Ponadto zdolnoS¢ do rejestracii
nietypowych i unikalnych domen jest coraz bardziej ceniona przez klientdéw, ktorzy
poszukujq sposobdw na wyrdznienie swojej marki w cyfrowym Swiecie. Firma Domeny.ty,
oferujgc szeroki zakres dostepnych rozszerzef, skutecznie odpowiada na te potrzeby,
umacniajgc swojq pozycje jako wiodgcy dostawca w branzy rejestraciji domen.

Rozwéj ustug cyfrowych stale przyspiesza i staje sig coraz bardziej intuicyjny. To, co kiedy$
byto dostepne dla osdéb ze znajomoscig programowania lub umiejgcych obstugiwaé
serwery, dzi$ jest osiggalne dla wiekszej liczby uzytkownikéw. Jest tak ze wzgledu m.in. na
integracje sprzetowe pomigdzy aplikacjami, ktére upraszczajg mozliwosci e-biznesowe.
Dzi§ nie tylko liczy sie wieloS€ oferowanych ustug, ale przede wszystkim jakoS¢, ktérej
utrzymanie bedzie decydowato o sukcesie wielu podmiotédw rynkowych.

Najbardziej popularnymi rejestratorami sq home.pl oraz nazwa.pl. Waznym
aspektem jest to, ze liczba oferowanych przez nich domen do rejestraciji jest duzo
mniejsza w poréwnaniu do pozostatych rejestratoréow.

Natomiast najwigkszqg réznorodno$é dostepnych rozszerzen (1078) oferuje serwis
Domeny.tv, ktéry zapewnia najbogatszy wybér domen wsréd wszystkich

Domeny (@)

1 PC
instytut badawczy
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ANALIZA RANKINGOW

A\

Ponizej znajduje sig, skrocona analiza rankingéw dostgpnych online.

ZRODLO: ITPORADY.PL ZRODLO: HOSTINGONLINE.PL
https://itporady.pl/ranking/gdzie-najtaniej-kupic- https://hostingonline.pl/ranking-rejestratorow-
przedluzyc-domene domen

ZESTAWIENIE: ZESTAWIENIE:

HOSTIDO HOSTIDO

ATTHOST

CYBERFOLKS VIPOWER

ZRODLO: JAKWYBRACHOSTING.PL ZRODLO: NAWITRYNIE.PL

https://nawitrynie.pl/gdzie-sa-najtansze-domeny-ranking-

https://jokwybrachosting.pl/ranking—cen—domen/ rejestratorow-domen-ceny-rejestracji-i-odnowienia/

ZESTAWIENIE: ZESTAWIENIE:

HOSTLINE

HITME



ANALIZA RANKINGOW

A

ZRODLO: TABLE.TOP

https://tabele.top/ranking-rejestratorow-domen-pl/

ZESTAWIENIE:

DOMENY.TV




CENY DOMEN PODSTAWOWYCH
— WRAZ Z ODNOWIENIEM (COM [ PL [ KRAJOWE)

Jednym z kluczowych kryteribw w rankingach jest cena przedtuzenia
domeny.

Oto ranking rejestratorbw domen internetowych pod wzglgdem ceny
rejestracji oraz kosztobw przedtuzenia w  kolejnych latach dla
najpopularniejszych rozszerzen tj.: .pl .com oraz dla rozszerzeh unikatowych tj.:
.ee, .day wsrdd 16 analizowanych firm. Informacje o cenach zostaty
zaczerpniete na przestrzeni trzeciego kwartatu 2023r.

AN\

Wszystkie podane ceny na wykresach sq cenami netto.

pl (polskie) 4,99 zt 165,00 zt
.com (globalne) 46,00 zt 165,00 zt
.ee (narodowe) brak w ofercie -

day (przyktad nowej

brak w ofercie =
domeny)

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu

pl 9,90 zt 60,00 zt
.com 52,00 zt 52,00 zt
ee brak w ofercie -
day brak w ofercie -

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu



.pl 49,00 zt 59,00 zt
.com.pl 15,00 zt 59,00 zt
.ee 99,00 zt 119,00 zt
.day 69,00 zt 69,00 zt

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu

.pl (z DNSSEC) 5,00 zt 200,00 zt

40 zt (promocija*)

com 200,00zt zDNSsEC 200002
co 40 zt (promocija*) _
’ 200,00 zt z DNSSEC

day brak w ofercie =

Zrédto: Strona internetowa operatora hostingu

*Warunkiem wziecia udziatu w niniejszej promocji jest wigczona zgoda lub udzielenie przez Uczestnika
promocji zgody na przekazywanie informacji handlowej w chwili sktadania zaméwienia w niniejszej
promocji i zgodnie z trescig klauzuli znajdujgcej sie w szczegdlnosci na stronie https://www.nazwa.pl,
w Panelu Klienta lub w trakcie sktadania zamowienia na ustuge w niniejszej promociji.



.pl 4,99 zt 159,00 zt

.com 59,00 zt 159,00 zt
.ee brak w ofercie =
.day brak w ofercie =

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu

10,00 zt 99,00 zt
.com 120,00 zt 120,00 zt
.ee brak w ofercie -
.day brak w ofercie -

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu

14.95 zt 89,95 zt
.com 44,95 zt 44,95 zt
.ee brak w ofercie =
.day brak w ofercie -

Zrédio: Strona internetowa operatora hostingu



12,93 zt 90,00 zt
.com 55,28 zt 57,92 zt
.ee brak w ofercie -
day brak w ofercie -

Zr6dio: Strona operatora hostingu WEBD.pl dysponuje cennikiem hurtowym: https://webd.pl/cennik-urtowy-domen/

9,90 zt 159,00 zt
.com 59,00 z 159,00 zt
.ee 199,00 zt 289,00 zt
.day brak w ofercie =

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu
15,99 zt 15,99 zt

com 19,99 zt przy rejc.-:-strc.|cp 66,90 7t
na 2 lata lub wiecej

.ee brak w ofercie =

day brak w ofercie -

Zrédto: Strona internetowa operatora hostingu

10,00 zt rejestracja w

.pl promocii 119,99 7t
.com 45,00 zt 109,00 zt
ee brak w ofercie =
day brak w ofercie -

Zr6dto: Strona internetowa operatora hostingu

9,90 z 99,00 zt
.com 49,00 zt 99,00 zt
.ee 399,00 zt 399,00 z

.day 69,00 zt 69,00 zt


https://www.domeny.tv/cennik-hurtowy-domen

4,99 zt 135,00 zt
.com 46,00 zt 120,00 zt
ee brak w ofercie -
day brak w ofercie -

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu

9,89 zt 58,99 zt
.com 43,69 zt 57,29 zt
ee brak w ofercie -
day brak w ofercie -

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu

.pl 9,99 zt 159,00 zt

.com 129,00 zt 159,00 zt

.ee 399,00 zt 399,00 zt

day brak w ofercie -

Zrodto: Strona internetowa operatora hostingu

0,00 zt*
.pl 1,00 2t 60,00 zt
.com 51,81 zt 69,00 zt
.ee 119,00 zt 199,00 zt

day brak w ofercie -


https://www.addhost.pl/promocje
https://www.addhost.pl/promocje

PODSUMOWANIE

A\

W dodatku do raportu dokonaliSmy szczegdtowej analizy cenowej ofert réznych rejestratoréw
domen. Kluczowe znaczenie ma tu nie tylko cena poczgtkowa rejestracji domeny, ale takze szereg
innych czynnikdbw wptywajgcych na ostateczny koszt, takich jak cena przedtuzenia rejestracji czy
warunki promocyjne.

ZauwazyliSmy, ze niektorzy rejestratorzy np. addhost.pl czy nazwa.pl oferujg atrakcyjne ceny
poczgtkowe, ktére mogq by¢ jednak powiqgzane z dodatkowymi wymaganiami, takimi jak
konieczno§¢ zakupu hostingu czy udzielenie zgody na przekazywanie informaciji handlowej. Jest to
istotne, poniewaz klienci mogq by¢ skuszeni niskg cenqg poczqtkowq, nie zdajgc sobie sprawy
z dalszych dtugoterminowych kosztéw i zobowigzan.

W analizie podkresliliSmy rowniez, ze nie wszyscy rejestratorzy, np. cyberfolks.pl czy nazwa.pl jasno
informujg o kosztach przedtuzenia rejestracji domen. Brak przejrzystosci w tym zakresie moze by¢
traktowany jako ostrzezenie dla klientdw, sugerujgc mozliwe ukryte optaty lub zmiany cen
W przysztoSci.

WskazaliSmy takze rejestratorow takich jak Domeny.tv, ktorzy oferujg cennik hurtowy, co moze
znacznie obnizy¢ koszty utrzymania domen dla klientdw dokonujgcych zakupdéw w wigkszej iloSci.
Taka opcja jest szczegdblnie atrakcyjna dla firm i przedsiebiorcdw, ktérzy planujq rejestracje wiekszej
liczby domen.

Analiza wykresdbw w raporcie pokazuje, ze wigkszoS€ rejestratorow jest w stanie zaoferowa¢ do
rejestracji okoto potowy omawianych domen. To wskazuje na réznorodnosS¢ ofert na rynku
i podkresla, ze przy podejmowaniu decyzji o wyborze rejestratora, patrzgc przysztoSciowo, warto
zwrdci€ uwage nie tylko na ceng, ale takze na liczbe dostepnych domen. Taki kierunek wyboru staje
sie szczegblnie wazny, gdy planujemy posiadanie wigkszej liczby domen u jednego dostawcy, co
moze utatwi¢ zarzqgdzanie nimi.

Raport pokazuje, ze cho¢ cena jest waznym czynnikiem, na ktory powinni zwracaé uwage klienci
przy wyborze rejestratora domen, réwnie istotne sq inne aspekty, takie jak przejrzystos¢ cennika,
warunki przedtuzenia, dostepno$€ domen oraz dodatkowe optaty zwigzane z promocjami czy
obowigzkowymi zakupami dodatkowych ustug.

To wszystko podkresla konieczno§¢ kompleksowej oceny oferty przed podjeciem ostatecznej decyzji
dotyczqgcej utrzymania domen u danego rejestratora.
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instytut badawczy
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